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Un modello creato in collaborazione con Bisazza. L'ascensore arriva direttamente nell’attico ed & "tappezzato” di preziose piastrelle dell’azienda veneta

Se 'ascensore ha tasti d’oro

Pochi secondi per molti piani, avvolti nel glamour a 24 carati

Fabrizio Lucidi
Un sogno che dura una
manciata disecondi, il tempo di
un viaggio in ascensore. Luci e
musiche disottofondo che cam-
biano. Si passa da uno scenario
all'altro, fino all’'ultimo piano.
L’elevatore Domuslift,
dell’aziendalombardaIgv,él'ul-
timatrovatanel mercato dell’'ex-
tra-lusso. Al cliente basta pro-
grammare sulla tastiera touch
screen (con lettore Mp3) la mu-
sica preferita, abbinandola al ti-
po di luci: si interagisce con il
computer toccandolo schermo.
La gamma degli abbinamenti
tra materiali e colori dei Domu-
slift ¢ infinita. Neon e led di ogni
colore. Pavimentiin marmo e li-
noleum. Pareti in vetro sabbia-
to e colorato, acciaio, laminato
emosaico. Volendo,ancheinle-
gno. «In Europa ¢ vietato per

motivi di sicurezza, ma il legno
¢ molto apprezzato dai clienti
dell’Est», spiega Matteo Volpe,
40 anni, responsabile marke-
ting dell'Igv e figlio del fondato-
re Giuseppe Volpe. Cosil'azien-
da utilizza una vernice capace
di "trasformare” I'acciaio in le-

- gno. «Anche al tatto la differen-

za non si sentex» assicura il re-
sponsabile del marketing. La
flessibilita nell'offerta & massi-
ma. «F la forza di una Pmi come
la nostra, che si sta spostando
verso la nicchia dell’extra lus-

DESIGN BY GIUGIARO

Lo studio torinese ha pensato
a una versione con superfici
trasparenti che permettono
giochi di luce e particolari
effetti visivi e sonori

so».Igv, natanel1966, hacomin-
ciatonel1998 a progettare eleva-
tori lussuosi da installare
all’esterno delle case e in villet-
te fino a cinque piani. All'inizio
produceva poche decine di ele-
vatoril’anno, perché il core busi-
ness rimaneva l'ascensore da
condominio. Con il passare de-
gliannilasituazione si é ribalta-
ta: Igvnel 2005 havenduto1.600
Domuslift e 1.300 ascensori tra-
dizionali. Per rispondere alle
esigenze dei clienti, I'azienda
ha siglato alleanze con due
aziende italiane specialiste del
lusso: Bisazza, la storica azien-
da vicentina del mosaico a ve-
tro, e Giugiaro Architettura che
disegna il Domuslift.

«E un esempio di quello che
possono fare insieme le Pmi» di-
ce Matteo Volpe. I designer di
Giugiaro hanno reso pii1 traspa-

renti le superfici. Cosi i giochi
dei neon possono creare innu-
merevoli effetti visivi. «Ogni
volta che si entra, si puo avere
uno scenario nuovox dice l'ar-
chitetto Aldo Cingolani, 45 an-
ni, direttore di Giugiaro Archi-
tettura. Lui spiega cosi la scelta
imprenditoriale: «Abbiamo di-
segnato auto, treni e barche.
Mancavano gli ascensori di lus-
so». Ogni Domuslift costa tra i
13mila e i somila euro. Il fattura-
to dell'Igv nel 2005 ¢ stato di
42,10 milioni di euro, con un in-
crementodell’8e rispetto all'an-
no precedente. Le grandiimpre-
setrattano solo grandi commes-
se di ascensori. La forza della
Pmi édiguardarein facciail sin-
golo cliente. Ogni richiesta vie-
ne accontentata.

«Negli Emirati Arabi Uniti,
un mercato che vale 2 milioni di

euro ogni anno — dice Volpe —
ci chiedono i pulsanti della ta-
stierainoro». Periclientidilgv,
nella vita contano anche i pochi
secondi trascorsi in ascensore.
E qualche volta il lusso non ba-
sta.«Cisonoricchiarabiche ag-
giungono arazzi sulle pareti del
Domuslift» racconta Volpe.
Nello stabilimento Igv di Vi-
gnate (Milano), 25 dipendenti
su 170 lavorano a tempo pieno
nei settori diricerca e sviluppo:
I'lgv ha sbaragliato molti con-
correnti anche grazie al motore
silenzioso "fatto in casa" dai ri-
cercatori. E la tecnologia & ben
esportata. Il 572 degli elevatori
prende la via dei mercati esteri:
Asia, Medio Oriente, Stati Uniti
¢ Australia. Masoprattutto, ver-
solacaravecchia Elerp’i

www.domuslift.com



